
Quelle strane
case stregate

software e giochi elettronici.
Ma la cosa che pir-ì ci ha colpi-
to - anche qllesta, purtroppo,
t i p i t  a m e n t e  a m e r i c l n a ,  e  c h e
mai sarebbe venuta in mente
acÌ un produttore cinematogra-
fico italiano - è che i1 poster
del film sarà affisso in 100.000
public líbraries statunitensi. Si
potlebbe pensare che la scelta
delle biblioteche come veicolo
pubblici tario per promuovere
11 film sia indotto solo dall'am-
b icn taz ione,  L l  . to r i r .  in fa r r i ,  È
quella di un ragazzino t imido
e pauroso che si rifugia in bi-
blioteca durante un temporale;
:rggirando' i  tr l  scaffalì  e corr i-
do i  come in  un  lab i r in to ,
R ichard  -  è  ques to  i l  nome
clel protagonista - viene lam-
bito dai colori che si staccano
dalle pareti  e diviene un' i l lu-
strazione (a qlresto punto gl i
attori del film si mescolano al,
le animazioni, come in prece-
dent i  fa r ros i .  da  Mar l  Popp ins
a Roger Rabbit), partendo per
un viaggio fantastico tra le pa-
gine clei l ibr ir  dopo avere at-
l raversa to  i  p iù  no t i  c lass ic i
L l c l l a  l ( l t e r a l u r a  p c r  I ì n f a n z i r .
I ragazzino torna nel suo co1'-

po  addormenta to  su l  pav i -
ment t r  de l la  b ih l ìo tcc r .  per  r i -
svegl iarsi diverso, cambiato,
capace t l i  fa re  cose che pr ima
non avrebbe mai osalo azzar-
clare, arricchito da questa av-
ventLlfa fantastica.
I l  f i l m  e  d e s t i n r t o  a t l  u n  s i t u -
ro successo e crediamo che lo
mer i t i .  Sper iamo anche che,
t o m r  o g n i  h t r s i n e : s  t h e : i  r i -
\ p ( l l ì .  r i ( s ( J  l r  c r e a r e  u n  i n -
dotto nel le bibl ioteche, che,
come si diceva, sono diretta-
mente  (o in \  o ì tc  nc l l  operez io -
n e .  I l  s u o  a u t o r e  s p e r a  c h e
Pagcntas la r  pos \a  5 l imo la te  j

bambìni a leggere. "Non solo
negli Stati Uniti, rna in tutto il
mondo -  ha  osserva to  K i r -
s c h n e r -  i b a m b i n i h a n n o
dimenticato quelle strane case
stre[ìate chiamate bìblioteche.
F o r : c  t ì o p o  r t  e r  r  i s t o  i l  r n  j o

film cominceranno a rivisitarle
e a rifugiarsi a letto con Lln lo-
ro amico l ibro. come facevo
rc: cla ragazzino".
Sper iamo che anche i  nos t r i
bambini impanno a crescere
c o m e  R i c h a l d ,  r  o ì a n d o  . u l l e
ali di un libro.

Xlarker

ttA[L", ffiil",'.",'i::J:
bambine, che al lora avevano
sei e nove anni, in una biblio-
teca, e stavo accompagnando-
le nelle diverse sezioni quan-
do mi sono accorto che non
mi stavano più seguendo. Mi
sono girato. ed erano rimaste
f e r n r c .  m a n o  n c l l a  m r n o ,  ì n -
cantate a guardare queste e-
normi file di scaffali piene di
l ib r i .  Ho pensato :  che  pos to
n p " f - t t n  n p r  a m h i a n t r . c
P ! l l q t t U  l , q l  J l l l l , l ( l l t d t C  U n a

favo la ,  che  pos to  mag ico !  E
così è nato il libro,"
A  fa rc  ques to  raccon lo  -  r j -
por ta to  ne l le  pag ine  deg l i
spettacol i  del quotidiano "La

Repubb l ica"  de l  12  rnarzo
scorso - è David Kirschner,
presidente della Hanna & Bar-
bera, autore di quel lo che si
l n n t r n c i a  c o r n c  l  e r  e n t o  c t n f -
marogra f ico  t l c l l  r rnno.  In fa r t i .
dal libro c1i cui si pada nelf in-
tefl/ista (Tbe Pagemaster, scril-
lo  c  i l l L rs t r r lo  r l l  K i r .chncr  sc i

anni fa) è stato ricavato 1'ulti-
mo f i lm di animazione dise-

Snato  ln te ramente  a  mano,
che arr iverà sugl i  schermi di
tu t to  i l  mondo pe  r  i l  p ross i rno
Natale. Ci sembra significativo
chc  l  u l t imo vero  cJr tune.  p r r -
ma che 1a matita lasci definiti-
vamente i l  posto a1la graf ica
computerizzata, sia un omag-
gio a1 l ibro, al la lettura e al la
biblioteca.
Le  c i f re  de l la  p roduz ione e
deÌla colossale campagna pub-
blicitaria che 1'ha affiancata so-
no tipicamente americane: un
costo di 35 mil ioni di dol lar i
(poco più di 60 miliardi di lire
al cambio attuale), 200 dise-
gnatori al Ìavoro per tre anni e
m ( t z o .  q 0 0  m i l a  v i g n e r r e  p c r
56  minu l i  d i  rn imaz ione,  t rL i  s j
agg i r rngono 22  minr r t i  d i  aÀo-
nc ,  íQ r11 ;on '  d i  do lh r i  invesr i -
ti solo negli Stati Uniti in una
campagna cl i  marketing che
coinvolge 30 dine di abbiglia-
mento, arreclamento, gacìget,
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